
АННОТАЦИИ РАБОЧИХ ПРОГРАММ УЧЕБНЫХ ДИСЦИПЛИН ПО 

НАПРАВЛЕНИЮ ПОДГОТОВКИ 42.04.01 «РЕКЛАМА И СВЯЗИ С 

ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ» (МАГИСТРАТУРА) 

 

Б1.Б. Базовая часть 

АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ  

Б1.Б.1. Иностранный язык 

Наименование и цель освоения дисциплины 

Целями освоения учебной дисциплины «Иностранный язык» 

являются: 

– повышение исходного уровня владения иностранным языком, 

достигнутого на предыдущей ступени образования;  

– овладение магистрантами необходимым и достаточным уровнем 

владения иностранным языком для решения социально-коммуникативных 

задач как в различных областях профессиональной, научной, культурной и 

бытовой сфер деятельности, при общении с зарубежными партнерами, так и 

для дальнейшего обучения в аспирантуре и проведении научных 

исследований в заданной области.  

Основные учебные задачи курса иностранного языка состоят в: 

– обучении магистрантов чтению и переводу иноязычных текстов 

профессиональной направленности; 

– ориентировании магистрантов в психологическом плане на 

понимание иностранного языка как внешнего источника информации и 

иноязычного средства коммуникации, усвоении и использовании 

иностранного языка для выражения собственных высказываний и понимания 

других людей; 

– подготовке магистрантов к естественной коммуникации в устной и 

письменной формах иноязычного общения, 

– развитии у магистрантов представления об иностранном языке как 

средстве получения, расширения и углубления системных знаний по 



избранной специальности и самостоятельного повышения дальнейшей своей 

профессиональной квалификации; 

– закреплении умений и навыков по всем видам речевой деятельности;  

– накоплении и активизации лексического и терминологического 

вокабуляра; 

– развитии навыков работы с научным текстом (различные виды 

чтения, написание эссе, аннотации, рефератов, составление развернутых 

планов и краткой записи);  

– развитии навыков аудирования (умение понимать монологические и 

диалогические высказывания по темам, связанным с избранным профилем 

магистрантов и др.); 

– развитии навыков устного и письменного общения на 

профессиональные темы. 

Конечная цель обучения – формирование у магистрантов способности 

и готовности к профессиональному общению на иностранном языке, что 

обусловливает коммуникативную направленность курса иностранного языка 

для избранной специальности гуманитарного профиля. Достижение этой 

цели обеспечивается компетентностным и личностно-деятельностным 

подходами к организации и осуществлению учебного процесса по 

иностранному языку, главное внимание в котором акцентируется на 

формировании всех видов компетенций, от которых зависит успешность и 

эффективность устной и письменной профессиональной коммуникации. 

Место дисциплины в структуре ОП магистратуры 

Учебная дисциплина «Иностранный язык» предназначена для 

магистрантов, обучающихся по ОП направления подготовки 42.04.01 

«Реклама и связи с общественностью», квалификация — «магистр». Она 

изучается магистрантами в 1 семестре и относится к базовой части учебного 

плана. Дисциплина логически связана с другими дисциплинам учебного 

плана: «Деловой иностранный язык». 



Планируемые результаты обучения магистрантов по дисциплине, 

соотнесенные с планируемыми результатами освоения ОП 

В результате изучения учебной дисциплины магистранты должны 

овладеть следующими общекультурными и профессиональными 

компетенциями: 

способностью свободно пользоваться иностранными языками как средством 

делового общения (ОК-5); 

способностью воспринимать различия этнических особенностей, традиций и 

культур, самостоятельно работать в кросс-культурном пространстве и на 

международном уровне (ОК-6); 

владением корректной устной и письменной речью в рамках 

профессиональной тематики на русском и иностранных языках (ОПК-3); 

способностью вести диалог, переписку, переговоры на иностранном 

языке в рамках уровня поставленных задач для решения профессиональных 

вопросов (ОПК-4); 

владением техниками установления профессиональных контактов и 

развития профессионального общения, в том числе на иностранных языках 

(ОПК-5); 

владением методами делового общения в интернациональной среде, 

способностью использовать особенности местной деловой культуры 

зарубежных стран (ОПК-6). 

 

АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ  

Б1.Б.2. Методологические проблемы современной науки 

Наименование и цель освоения дисциплины 

Основной целью дисциплины «Методологические проблемы 

современной науки» является формирование у магистрантов 

междисциплинарного, поликультурного мировоззрения, основанного на 

глубоком осмыслении методологии научного мышления как части 

общечеловеческой культуры.  



Место дисциплины в структуре ОП магистратуры 

Учебная дисциплина «Методологические проблемы современной 

науки» предназначена для магистрантов, обучающихся по ОП направления 

подготовки 42.04.01 «Реклама и связи с общественностью», квалификация — 

«магистр». Она изучается магистрантами в 1 семестре и относится к базовой 

части учебного плана.  

Учебная дисциплина «Методологические проблемы современной 

науки» содержательно и логически связана с другими учебными 

дисциплинами: «Основы научных исследований в профессиональной сфере», 

а также с научно-исследовательской работой и написанием выпускной 

квалификационной работы магистра.  

Начальные разделы дисциплины «Методологические проблемы 

современной науки» предполагают рассмотрение общих вопросов истории 

науки как элемента духовной культуры, ее социальной и личностной роли, 

значения для развития общества. Последующие разделы дисциплины 

«Методологические проблемы современной науки» посвящены 

методологическим проблемам научной деятельности.  

При разработке учебной программы использовались труды Рузавина 

Г.И., Лебедева С.А., Борзенкова В.Г., Степина В.С., Зотова А.Ф., Миронова 

В.В., Кохановского, Ильина В.В., Кочергина А.Н. и др. 

Планируемые результаты обучения магистрантов по дисциплине, 

соотнесенные с планируемыми результатами освоения ОП 

В результате изучения учебной дисциплины магистранты должны 

овладеть следующими общекультурными и профессиональными 

компетенциями: 

способностью к абстрактному мышлению, анализу, синтезу (ОК-1); 

готовностью к саморазвитию, самореализации, использованию 

творческого потенциала (ОК-3); 



способностью к самостоятельному обучению новым методам 

исследования, к изменению научного и научно-производственного профиля 

своей профессиональной деятельности (ОК-4); 

владением методами делового общения в интернациональной среде, 

способностью использовать особенности местной деловой культуры 

зарубежных стран (ОПК-6); 

способностью самостоятельно приобретать с помощью 

информационных технологий и использовать в практической деятельности 

новые знания и умения, в том числе в новых областях знаний, 

непосредственно не связанных со сферой деятельности (ОПК-7). 

В результате изучения учебной дисциплины магистранты должны 

знать:  

методологию научных исследований, основные особенности научного 

метода познания; 

уметь:  

использовать современные научные методы решения 

профессиональных задач; 

владеть:  

основными научными методами и понимать главные научные 

парадигмы. 

 

АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ  

Б1.Б.3. Основы научных исследований в профессиональной сфере 

Наименование и цель освоения дисциплины 

Основными целями дисциплины «Основы научных исследований в 

профессиональной сфере» является формирование у магистрантов навыков 

научного мышления, знакомство со спецификой научной деятельности, 

усвоение основных знаний, навыков и умений самостоятельной научной 

работы.  

Место дисциплины в структуре ОП магистратуры 



Учебная дисциплина «Основы научных исследований в 

профессиональной сфере» предназначена для магистрантов, обучающихся по 

ОП направления подготовки 42.04.01 — «Реклама и связи с 

общественностью», квалификация – «магистр». 

Она изучается магистрантами во 2 семестре и относится к базовой 

части учебного плана.  

Учебная дисциплина «Основы научных исследований в 

профессиональной сфере» содержательно и логически связана с другими 

учебными дисциплинами: «Методологические проблемы современной 

науки», а также с научно-исследовательской работой и написанием 

выпускной квалификационной работы магистра.  

Начальные разделы дисциплины «Основы научных исследований в 

профессиональной сфере» предполагают усвоение методов планирования 

научной работы, изучение систем поиска, хранения и обработки 

информации; усвоению категории интеллектуальной собственности; 

обучение составлению обзоров научной литературы на заданную тему. 

Дальнейшие разделы посвящены получению навыков прикладных 

исследований, знакомству с количественными и качественными методами 

обработки данных; со стилистикой и методами оформления научных работ.  

При разработке учебной программы использовались труды А.А. 

Лудченко, Т.А. Примак, В.М. Кожухара, И.Н. Кузнецова, Г.И. Рузавина, И.Б. 

Рыжкова, М.П. Сенкевича, Е.А. Сидоренко, М.Ф. Шкляра, У. Эко и др. 

Планируемые результаты обучения магистрантов по дисциплине, 

соотнесенные с планируемыми результатами освоения ОП 

В результате изучения учебной дисциплины магистранты должны 

овладеть следующими общекультурными и профессиональными 

компетенциями: 

способностью к абстрактному мышлению, анализу, синтезу (ОК-1); 

готовностью к саморазвитию, самореализации, использованию 

творческого потенциала (ОК-3); 



способностью к самостоятельному обучению новым методам 

исследования, к изменению научного и научно-производственного профиля 

своей профессиональной деятельности (ОК-4); 

способностью самостоятельно приобретать с помощью 

информационных технологий и использовать в практической деятельности 

новые знания и умения, в том числе в новых областях знаний, 

непосредственно не связанных со сферой деятельности (ОПК-7). 

В результате изучения учебной дисциплины магистранты должны  

знать: 

специфику и методологию научного исследования, структуру научного 

исследования, основные категории интеллектуальной собственности;  

методы планирования научного исследования, анализа и обработки 

данных; 

уметь: 

использовать современные методы поиска интеллектуальной 

информации;  

ориентироваться в научных достижениях в профессиональной сфере;  

составлять план научной работы;  

использовать современные научные методы выполнения научного 

исследования; готовить и оформлять научную работу;  

владеть: 

основными методами составления обзоров научной литературы на тему 

исследования; навыками определения целей исследования;  

постановки задачи исследования;  

планирования и подготовки исследования; 

основными научными методами исследования и обработки данных;  

умениями интерпретации результатов исследования;  

правилами составления научных работ, представления результатов 

исследования. 

 



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ  

Б1.Б.4. Технологии рекламы и связей с общественностью в различных 

сферах 

Наименование и цель освоения дисциплины 

Учебная дисциплина «Технологии рекламы и связей с 

общественностью в различных сферах» предназначена для магистрантов, 

обучающихся по направлению 42.04.01 «Реклама и связи с 

общественностью» для всех форм обучения. 

Цель учебной дисциплины — изучить технологии рекламы и связей с 

общественностью в различных сферах: бизнесе, политике, социальных 

сферах и др. 

Место дисциплины в структуре ОП магистратуры 

Дисциплина «Технологии рекламы и связей с общественностью в 

различных сферах» входит в базовую часть учебного плана магистратуры. 

Для магистрантов, обучающихся по направлению 42.04.01 «Реклама и связи с 

общественностью» дисциплина является важным компонентом 

профессиональной подготовки, позволяющим понимать технологии рекламы 

и PR в различных сферах бизнеса, политики, социальной жизни, чтобы 

успешно развивать бизнес, устанавливать гармоничные связи с целевыми 

аудиториями. В связи с этим программа базового курса включает материал, 

позволяющий магистрантам:  

познать и осмыслить технологии рекламы и связей с общественностью; 

изучить и систематизировать современные подходы к PR, специальные 

PR-мероприятия, инструменты рекламы и PR и выявить критерии их оценки; 

научиться современным способам сбора и обработки данных при 

проведении текущих и специальных мониторингов СМИ и общественного 

мнения; 

научиться квалифицированно анализировать сложный внутренний и 

внешний мир рекламы и связей с общественностью и управлять им для 



достижения взаимовыгодных, гармоничных отношений в бизнесе и 

обществе. 

Планируемые результаты обучения магистрантов по дисциплине, 

соотнесенные с планируемыми результатами освоения ОП 

В результате изучения учебной дисциплины магистранты должны 

овладеть следующими общекультурными и профессиональными 

компетенциями: 

готовностью действовать в нестандартных ситуациях, нести 

социальную и этическую ответственность за принятые решения (ОК-2); 

способностью руководить осуществлением профессиональных 

функций в области рекламы и связей с общественностью в государственных, 

общественных, коммерческих структурах, средствах массовой информации, 

в социальной сфере, сфере политики, экономики, производства, торговли, 

науки, культуры, спорта (ОПК-1); 

способностью планировать и осуществлять коммуникационные 

кампании и мероприятия (ОПК-2); 

способностью самостоятельно приобретать с помощью 

информационных технологий и использовать в практической деятельности 

новые знания и умения, в том числе в новых областях знаний, 

непосредственно не связанных со сферой деятельности (ОПК-7); 

способностью нести персональную ответственность за результаты 

своей профессиональной деятельности (ОПК-9); 

способностью определять стратегические цели и руководить 

проектированием, планированием, подготовкой и реализацией 

коммуникационных кампаний и мероприятий (ПК-12). 

По окончании курса обучающиеся должны: 

знать 

теоретические и практические аспекты рекламы и PR  в различных 

сферах; 



современные технологии, использующиеся в рекламе и PR в различных 

сферах деятельности; 

уметь  

устанавливать и постоянно поддерживать необходимые связи со 

средствами массовой информации, информационными, рекламными, 

консалтинговыми агентствами, агентствами по связям с общественностью, 

издательствами, заинтересованными фирмами, государственными и 

общественными структурами, партиями и движениями; 

устанавливать связи с людьми и организациями, располагающими 

важными сведениями, источниками информации;  

планировать и организовывать рекламные, пропагандистские, 

информационные кампании, владеть навыками социального и политического 

маркетинга, уметь организовать и вести протокольно-деловые мероприятия; 

использовать методику и технику проведения опросов общественного 

мнения; 

квалифицированно пользоваться техническими, 

телерадиоэлектронными средствами массовой информации, уметь 

фотографировать, владеть видео- и компьютерной техникой. 

владеть  

навыками организации и управления отделом по рекламе и связям с 

общественностью; 

креативными методиками и технологиями создания рекламных и PR-

продуктов. 

 

АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ  

Б1.Б.5. Планирование и реализация кампании по рекламе и связям с 

общественностью 

Наименование и цель освоения дисциплины 

Целями освоения дисциплины «Планирование и реализация кампании 

по рекламе и связям с общественностью» являются получение студентами 



базовых представлений об организации и проведении кампаний в сфере 

связей с общественностью. Курс основан на критическом обобщении и 

сравнительном анализе теоретических исследований и практических 

наработок российской и зарубежных профессиональных школ в организации 

и проведении кампаний в сфере связей с общественностью. Он носит 

проблемный и прикладной характер.  

В дисциплине подробно рассматриваются в систематизированном виде 

основные задачи, содержание, классификация, этапы проведения кампаний в 

сфере связей с общественностью. Большое внимание уделяется особенностям 

проведения кампаний в различных сферах коммерческой и некоммерческой 

деятельности.  

Место дисциплины в структуре ОП магистратуры 

Дисциплина «Планирование и реализация кампании по рекламе и 

связям с общественностью» входит в базовую часть учебного плана 

магистратуры. 

Учебная дисциплина «Планирование и реализация кампании по 

рекламе и связям с общественностью» содержательно и логически связана с 

другими учебными дисциплинами: «Управление коммуникационной 

структурой организации» «Технологии рекламы и связей с общественностью 

в различных сферах», «Теория и практика ведения переговорного процесса», 

«Корпоративные социальные инвестиции и социальное партнерство» и др. 

Планируемые результаты обучения магистрантов по дисциплине, 

соотнесенные с планируемыми результатами освоения ОП 

В результате изучения учебной дисциплины магистранты должны 

овладеть следующими общекультурными и профессиональными 

компетенциями: 

готовностью действовать в нестандартных ситуациях, нести 

социальную и этическую ответственность за принятые решения (ОК-2); 

способностью руководить осуществлением профессиональных 

функций в области рекламы и связей с общественностью в государственных, 



общественных, коммерческих структурах, средствах массовой информации, в 

социальной сфере, сфере политики, экономики, производства, торговли, 

науки, культуры, спорта (ОПК-1); 

способностью планировать и осуществлять коммуникационные 

кампании и мероприятия (ОПК-2); 

способностью нести персональную ответственность за результаты 

своей профессиональной деятельности (ОПК-9); 

способностью определять стратегические цели и руководить 

проектированием, планированием, подготовкой и реализацией 

коммуникационных кампаний и мероприятий (ПК-12). 

В результате освоения дисциплины обучающиеся должны знать: 

основы проектирования в области связей с общественностью фирмы, 

организации, обеспечения средств и методов по реализации проектов, 

организации работы проектных команд; 

как организовать и провести рыночное наблюдение, опрос, 

анкетирование, эксперимент с целью повышения имиджа и конкурентной 

позиции организации и фирмы на рынке; осуществить сбор, обработку и 

анализ полученных данных; 

способы планирования, подготовки и проведения коммуникационных 

кампаний и мероприятий в соответствии с целями и задачами организации на 

основе результатов исследований;  

уметь: 

планировать и осуществлять коммуникационные кампании и 

мероприятия; 

устанавливать, поддерживать и развивать межличностные отношения, 

деловые отношения с представителями различных государственных, 

финансовых, общественных структур, политических организаций, СМИ, 

информационными, рекламными, консалтинговыми агентствами; 

осуществлять рекламные, информационные и пропагандистские 

кампании и мероприятия; 



реализовать проекты и владеть методами их реализации; 

владеть навыками:  

медиапланирования;  

оперативно принимать решения, в том числе в кризисных ситуациях; 

выработки нестандартных решений; 

по организации и оперативному планированию своей деятельности и 

деятельности фирмы и организации; 

подготовки проектной документации (технико- экономическое 

обоснование, техническое задание, бизнес-план, креативный бриф, 

соглашение, договор, контракт). 

 

АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ  

Б1.Б.6. Управление коммуникационной структурой организации 

Наименование и цель освоения дисциплины 

Учебная дисциплина «Управление коммуникационной структурой 

организации» изучается студентами, осваивающими программу 

магистратуры по направлению подготовки «Реклама и связи с 

общественностью».  

Основной целью дисциплины «Управление коммуникационной 

структурой организации» является формирование у студента целостной 

системы знаний о закономерностях управления PR-службой организации, о 

том, как ее организовать и как сделать ее работу эффективной. 

Для эффективной работы PR-службы, как и любого другого 

подразделения, важным фактором является правильно составленная 

управленческая схема производственным процессом и продуманная 

политика оплаты труда. 

Место дисциплины в структуре ОП магистратуры 

общественностью» 

Учебная дисциплина «Управление коммуникационной структурой 

организации» изучается магистрантами в 3 семестре и относится к базовой 



части учебного плана. Учебная дисциплина «Управление коммуникационной 

структурой организации» содержательно и логически связана с другими 

учебными дисциплинами: «Технологии рекламы и связей с общественностью 

в различных сферах», «Планирование и реализация кампании по рекламе и 

связям с общественностью», «Теория и практика ведения переговорного 

процесса», «Корпоративные социальные инвестиции и социальное 

партнерство» и др. 

Планируемые результаты обучения магистрантов по дисциплине, 

соотнесенные с планируемыми результатами освоения ОП 

В результате изучения учебной дисциплины магистранты должны 

овладеть следующими общекультурными и профессиональными 

компетенциями: 

готовностью действовать в нестандартных ситуациях, нести 

социальную и этическую ответственность за принятые решения (ОК-2); 

способностью руководить осуществлением профессиональных 

функций в области рекламы и связей с общественностью в государственных, 

общественных, коммерческих структурах, средствах массовой информации, в 

социальной сфере, сфере политики, экономики, производства, торговли, 

науки, культуры, спорта (ОПК-1); 

готовностью на практике защитить свои законные права, в том числе 

права личности, при уважении к соответствующим правам других в 

многоэтничном и интернациональном окружении (ОПК-8); 

способностью нести персональную ответственность за результаты 

своей профессиональной деятельности (ОПК-9); 

способностью руководить созданием эффективной коммуникационной 

инфраструктуры организации (ПК-13). 

 

Б1.В. Вариативная часть 

Б1.В.ОД. Обязательные дисциплины 

АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ  



Б1.В.01. Этнопсихология 

Наименование и цель освоения дисциплины 

Преподавание и изучение учебной дисциплины «Этнопсихология» 

направлены на профессиональную подготовку и развитие магистров, на 

овладение ими системой представлений о решении комплексных задач в 

области  этнопсихологии, науки, изучающей закономерности развития и 

проявления национально-психологических особенностей людей как 

представителей конкретных этнических общностей, отличающих их друг от 

друга. 

Учебная дисциплина способствует углублению и расширению базовой 

профессиональной подготовки магистров, а так же учитывает их 

образовательные потребности. 

Место дисциплины в структуре ОП магистратуры. 

Учебная дисциплина предназначена для студентов, обучающихся по 

ОП направления «Реклама и связи с общественностью», квалификация – 

«магистр» и относится к вариативной части учебного плана. 

Учебная дисциплина содержательно и логически связана с другими 

учебными дисциплинами, изучаемыми студентами. Содержание учебной 

дисциплины «Этнопсихология» базируется на теориях деятельности, 

личности, коллектива и др., разработанных  отечественными и зарубежными 

учеными. При разработке учебной программы использовались  труды 

Андреевой Г. М., Выготского Л.С., Крысько В.Г., Кукушина В.С., Леонтьева 

А.Н., М.Мид, Платонова Ю.П., Стефаненко Т.Г. Столяренко Л.Д., Цветкова, 

Г.Г.Шпета  и других ученых. 

Изучение дисциплины помимо теоретической подготовки носит 

выраженную практическую направленность. 

Планируемые результаты обучения магистрантов по дисциплине, 

соотнесенные с планируемыми результатами освоения ОП 



В результате изучения учебной дисциплины магистранты должны 

овладеть следующими общекультурными и профессиональными 

компетенциями: 

способностью воспринимать различия этнических особенностей, 

традиций и культур, самостоятельно работать в кросс-культурном 

пространстве и на международном уровне (ОК-6); 

владением техниками установления профессиональных контактов и 

развития профессионального общения, в том числе на иностранных языках 

(ОПК-5); 

владением методами делового общения в интернациональной среде, 

способностью использовать особенности местной деловой культуры 

зарубежных стран (ОПК-6); 

готовностью на практике защитить свои законные права, в том числе 

права личности, при уважении к соответствующим правам других в 

многоэтничном и интернациональном окружении (ОПК-8). 

В результате изучения учебной дисциплины студенты должны знать: 

национально-психологические особенности представителей различных 

этносов и наций, их традиции и культуру, а также специфику 

профессиональной деятельности в кросс-культурном пространстве; 

современные достижения этнопсихологической науки в области 

эффективного взаимодействия и восприятия людей в кросс-культурном 

пространстве; 

основы этнической психологии, сущность и содержание психического 

функционирования людей, специфику социальных групп и особенности 

управления трудовым коллективом в зависимости от этнической 

принадлежности;  

уметь: 

использовать полученные знания в различных сферах 

профессиональной практики для решения задач по профилактике 



межэтнических конфликтов, развитию толерантного отношения к 

представителям других наций; 

применять систематизированные теоретические и практические 

этнопсихологические знания в работе на международном уровне первичными 

навыками и умениями решения этнопсихологических и профессиональных 

задач в самостоятельной  работе на международном уровне; 

уметь выявлять специфику национально-психологических 

особенностей людей, оценивать производительность и качество труда, 

устранять межнациональныеконфликты, обеспечивать сплоченность 

коллектива, проявлять толерантность к представителям других 

национальностей. 

владеть: 

методами научного мышления, необходимыми для решения задач в 

различных сферах профессиональной практики в кросс-культурном 

пространстве;  

первичными навыками и умениями в области изучения национально-

психологических особенностей, традиций и культур; 

первичными навыками и умениями по выявлению и учету специфики 

психического функционирования людей, социальных групп в зависимости от 

этнической принадлежности; 

психологическими методами превенции и разрешения 

межнациональных конфликтов в коллективе на основе принципов гуманизма 

и толерантности 

 

АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ  

Б1.В.02. Социально-гуманитарные инновации 

Наименование и цель освоения дисциплины 

Учебная дисциплина «Социально-гуманитарные инновации» изучается 

студентами, осваивающими магистерскую программу по направлению 

подготовки «Реклама и связи с общественностью».  



Основная цель дисциплины «Социально-гуманитарные инновации» — 

выработать понимание студентами как развитие инновационных процессов 

оказывает существенное влияние на всю сопряженную с ними социальную 

инфраструктуру. 

Место дисциплины в структуре ОП магистратуры 

Учебная дисциплина «Социально-гуманитарные инновации» изучается 

магистрантами во втором семестре и относится к вариативной части 

учебного плана. 

Содержание учебной дисциплины тесно связано с логикой и 

содержанием других изучаемых дисциплин: «Современная концептология 

социальных коммуникаций», «Технологии рекламы и связей с 

общественностью в различных сферах», «Информационная политика и 

управление информацией».  

Успешное освоение дисциплины «Социально-гуманитарные 

инновации» направлено на подготовку магистров к изучению таких 

дисциплин, как: «Корпоративные социальные инвестиции и социальное 

партнерство», «Маркетинг идей», «Проектирование социальных 

инноваций». 

Планируемые результаты обучения магистрантов по дисциплине, 

соотнесенные с планируемыми результатами освоения ОП 

В результате изучения учебной дисциплины магистранты должны 

овладеть следующими общекультурными и профессиональными 

компетенциями: 

способностью определять стратегические цели и руководить 

проектированием, планированием, подготовкой и реализацией 

коммуникационных кампаний и мероприятий (ПК-12). 

 

АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ  

Б1.В.03. Современная концептология социальных коммуникаций 

Наименование и цель освоения дисциплины 



Учебная дисциплина «Современная концептология социальных 

коммуникаций» изучается студентами, осваивающими программу 

магистратуры по направлению подготовки «Реклама и связи с 

общественностью».  

Основная цель дисциплины «Современная концептология социальных 

коммуникаций» состоит в развитии у студентов способности 

целенаправленно реализовывать профессиональные функции в динамично 

развивающихся секторах современных производств, PR и медиа. 

Выпускники программы готовятся к управлению процессами 

стратегического планирования, к решению нестандартных творческих задач 

в реализации инновационных интегрированных коммуникаций, к 

эффективному сочетанию прочных навыков практической работы и 

обеспечивающих долгосрочное профессиональное развитие компетенций 

исследовательско-аналитической деятельности. Инициированный курсом 

концептный анализ позволяет осуществить выход на уровень 

операционального знания. 

На семинарских занятиях предпринимается попытка оптимизировать 

приобретенное на лекциях поле знаний по социологии коммуникаций, через 

отбор тех содержательных единиц, которые дают возможности наибольшего 

развития в постижении этих непростых, но чрезвычайно важных для 

общества явлений. 

Место дисциплины в структуре ОП магистратуры 

Учебная дисциплина «Современная концептология социальных 

коммуникаций» относится к вариативному компоненту учебного плана. 

Учебная дисциплина «Современная концептология социальных 

коммуникаций» содержательно и логически связана с другими учебными 

дисциплинами: «Социально-гуманитарные инновации», «Корпоративные 

социальные инвестиции и социальное партнерство», «Проектирование 

социальных инноваций» и др. 



Планируемые результаты обучения магистрантов по дисциплине, 

соотнесенные с планируемыми результатами освоения ОП 

В результате изучения учебной дисциплины магистранты должны 

овладеть следующими общекультурными и профессиональными 

компетенциями: 

способностью определять стратегические цели и руководить 

проектированием, планированием, подготовкой и реализацией 

коммуникационных кампаний и мероприятий (ПК-12). 

В результате изучения дисциплины студент должен знать: 

особенности коммуникации в современном информационном 

обществе; 

закономерности функционирования СМИ как важнейшего социального 

института; 

уметь: 

ставить и выполнять различные задачи, связанные с профессиональной 

деятельностью, опираясь на теоретические знания в области теории 

коммуникации; 

анализировать и оценивать эффективность своей работы 

(профессиональная рефлексия); 

владеть: 

пониманием разных базовых и прикладных моделей коммуникации; 

основами управления коммуникативными процессами, методами 

анализа массовой коммуникации. 

 

АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ  

Б1.В.04. Современные проблемы коммуникативистики 

Наименование и цель освоения дисциплины 

Учебная дисциплина «Современные проблемы коммуникативистики» 

предназначена для магистрантов, обучающихся по ОП направления 



подготовки 42.04.01 «Реклама и связи с общественностью», квалификация — 

«магистр». 

Основная цель дисциплины «Современные проблемы 

коммуникативистики» состоит в том, чтобы дать студентам 

систематизированные знания по изучению, проектированию, формированию 

и развитию коммуникационных систем (организации, проекта, бренда, 

личности и т.д.), концепции управления изменениями посредством 

коммуникационных моделей, инструментов, технологий, методологии и 

методике проведения консалтинговых исследований в сфере управления 

коммуникациями. 

Место дисциплины в структуре ОП магистратуры 

Учебная дисциплина «Современные проблемы коммуникативистики» 

относится к вариативной части учебного плана (обязательные дисциплины). 

Учебная дисциплина «Современные проблемы коммуникативистики» 

содержательно и логически связана с другими учебными дисциплинами: 

«Современная концептология социальных коммуникаций», «Теория и 

практика ведения переговорного процесса» и др. 

Планируемые результаты обучения магистрантов по дисциплине, 

соотнесенные с планируемыми результатами освоения ОП 

В результате изучения учебной дисциплины магистранты должны 

овладеть следующими общекультурными и профессиональными 

компетенциями: 

способностью определять стратегические цели и руководить 

проектированием, планированием, подготовкой и реализацией 

коммуникационных кампаний и мероприятий (ПК-12). 

 

АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ  

Б1.В.05. Корпоративные социальные инвестиции и социальное 

партнерство 

Наименование и цель освоения дисциплины 



Учебная дисциплина «Корпоративные социальные инвестиции и 

социальное партнерство» изучается студентами, осваивающими программу 

магистратуры по направлению подготовки «Реклама и связи с 

общественностью».  

Целью данной учебной дисциплины является приобретение 

магистрантами необходимых знаний и навыков в сфере технологий 

внутренних и внешних социальных инвестиций, социального партнерства, 

оценке их эффективности в Российских условиях.  

Задачи учебной дисциплины предполагают изучение: 

понятия социальной ответственности; 

этической стороны социальной ответственности; 

внешней и внутренней направленности корпоративной и социальной 

ответственности; 

механизмов реализации корпоративной социальной ответственности; 

критериев оценки реализации социальных программ. 

Место дисциплины в структуре ОП магистратуры 

Дисциплина «Корпоративные социальные инвестиции и социальное 

партнерство» относится к вариативной части учебного плана. 

Учебная дисциплина «Корпоративные социальные инвестиции и 

социальное партнерство» содержательно и логически связана с другими 

учебными дисциплинами. Предшествующие дисциплины: «Современная 

концептология социальных коммуникаций»; «Социально-гуманитарные 

инновации»; «Информационная политика и управление информацией». 

Изучение дисциплины необходимо для дальнейшего изучения таких 

дисциплин, как: «Проектирование социальных инноваций», «Фандрайзинг». 

Планируемые результаты обучения магистрантов по дисциплине, 

соотнесенные с планируемыми результатами освоения ОП 

В результате изучения учебной дисциплины магистранты должны 

овладеть следующими общекультурными и профессиональными 

компетенциями: 



способностью руководить созданием эффективной коммуникационной 

инфраструктуры организации (ПК-13). 

В результате изучения учебной дисциплины студенты должны  

Знать: 

ключевые понятия, определения в корпоративной социальной 

ответственности (КСО); 

причины появления и этапы развития КСО; 

особенности проявления КСО в России; 

наиболее известные и рас пространные международные стандарты и 

индексы КСО. 

Уметь: 

определять сферы социальной ответственности; 

составлять социальную отчетность; 

давать оценку выполнения социальных обязательств. 

Владеть: 

инструментами реализации социальных программ; 

способами повышения этичности сотрудников организации. 

 

АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ  

Б1.В.06. Проектирование социальных инноваций 

Наименование и цель освоения дисциплины 

Учебная дисциплина «Проектирование социальных инноваций» 

изучается студентами, осваивающими программу магистратуры по 

направлению подготовки «Реклама и связи с общественностью». 

Целью учебной дисциплины «Проектирование социальных 

инноваций» развитие у студентов навыков свободного применения знаний по 

вопросам социальных инноваций, владеющих методами управления 

научными коллективами, исследованиями и разработками и способных 

работать на рынке нововведений. 

Место дисциплины в структуре ОП магистратуры 



Учебная дисциплина «Проектирование социальных инноваций» 

изучается магистрантами в третьем семестре и относится к вариативной 

части учебного плана. 

Учебная дисциплина «Проектирование социальных инноваций» 

содержательно и логически связана с другими учебными дисциплинами. 

Предшествующие дисциплины: «Современная концептология социальных 

коммуникаций»; «Социально-гуманитарные инновации»; «Информационная 

политика и управление информацией». Полученные в ходе освоения 

дисциплины знания и навыки можно применять в ходе прохождения 

преддипломной практики, проведения научно-исследовательской работы, 

написания магистерской диссертации. 

Планируемые результаты обучения магистрантов по дисциплине, 

соотнесенные с планируемыми результатами освоения ОП 

В результате изучения учебной дисциплины магистранты должны 

овладеть следующими общекультурными и профессиональными 

компетенциями: 

способностью планировать и осуществлять коммуникационные 

кампании и мероприятия (ОПК-2); 

способностью определять стратегические цели и руководить 

проектированием, планированием, подготовкой и реализацией 

коммуникационных кампаний и мероприятий (ПК-12). 

 

АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ  

Б1.В.07. Информационная политика и управление информацией 

Наименование и цель освоения дисциплины 

Целью учебной дисциплины «Информационная политика и управление 

информацией» является приобретение магистрантами необходимых знаний и 

навыков об информационной политике, формировании и развитии 

информационного общества в Российской Федерации на основе 

использования информационных и телекоммуникационных технологий.  



Задачи учебной дисциплины предполагают изучение принципов 

создания современной информационной и телекоммуникационной 

инфраструктуры, формирование навыков и умения политическими 

средствами обеспечения качественных услуг и высокого уровня доступности 

для населения информации и технологий.  

Другими задачами дисциплины являются: 

изучение основных зарубежных и отечественных теорий 

информационной политики; 

анализ особенностей трансформации современного медиапространства;  

изучение практической значимости информационной политики 

государства;  

изучение национальных интересов Российской Федерации в 

информационной сфере;  

изучение возможностей реализации институтов гражданского общества 

в информационной политике государства; 

анализ динамики развития информационной политики государства от 

диктатуры к демократии; 

изучение особенностей информационной безопасности России; 

изучение особенностей информационной политики государства в 

условиях неопределенности и кризиса; 

изучение особенностей международное сотрудничество в области 

информационной политики. 

Место дисциплины в структуре ОП магистратуры 

Дисциплина «Информационная политика и управление информацией» 

относится к вариативной части учебного плана. 

Программа учебной дисциплины «Информационная политика и 

управление информацией» предназначена для студентов 1 курса 

магистратуры. Студенты для изучения данной дисциплины должны обладать 

подготовкой в объеме курса по философии, истории и политологии. 



Изучение дисциплины необходимо для дальнейшего изучения таких 

дисциплин, как: «Теория и практика ведения переговорного процесса», 

«Управление конфликтами», «Маркетинг идей» и др. 

Планируемые результаты обучения магистрантов по дисциплине, 

соотнесенные с планируемыми результатами освоения ОП 

В результате изучения учебной дисциплины магистранты должны 

овладеть следующими общекультурными и профессиональными 

компетенциями: 

способностью руководить созданием эффективной коммуникационной 

инфраструктуры организации (ПК-13). 

В результате изучения учебной дисциплины магистранты должны 

знать: 

ключевые понятия, определения в области информационной политики; 

основные положения государственной информационной политики; 

основные положения научных концепций, доктрин, нормативно-

правовых актов и руководящих документов, затрагивающих сферу 

информационной политики государства; 

субъекты и объекты информационной политики; 

политико-управленческие индикаторы и социально-регулирующие 

пороговые значения в сфере информационной политики государства; 

методы и механизмы информационной политики государства; 

информационные каналы и особенности развития средств массовой 

коммуникации в современных условиях; 

способы организации информационной безопасности Российской 

Федерации; 

приемы и технологии вовлечения граждан в информационную 

политику государства; 

современные информационные технологии средств информатизации, 

телекоммуникации и связи. 

Уметь: 



ориентироваться в системе современных информационных 

технологиях; 

разбираться в информационной политики государства исходя из общей 

социально-политической и экономической ситуации и национальных 

интересов России; 

определять специфику информационной политики государства, 

анализировать их возможные последствия; 

оценивать значение информационной политики для государства, 

общества и власти; 

выступать организатором мероприятий с использованием современных 

информационных технологий средств информатизации, телекоммуникации и 

связи; 

определять политическую эффективность управленческих решений 

органов власти в информационной политике; 

вырабатывать предложения по совершенствованию информационной 

политики государства с целью устранения кризисных ситуаций в экономике 

и обществе. 

Владеть: 

понятийно-категориальным аппаратом, используемым в сфере 

информационной политики; 

инструментарием анализа и прогнозирования в области 

информационной политики. 

 

АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ  

Б1.В.08. Коммуникации в средствах массовой информации 

Наименование и цель освоения дисциплины 

Учебная дисциплина «Коммуникации в средствах массовой 

информации» изучается студентами, осваивающими программу 

магистратуры по направлению подготовки «Реклама и связи с 

общественностью».  



Основной целью дисциплины «Коммуникации в средствах массовой 

информации» является формирование у студента целостной системы знаний 

о закономерностях взаимодействия представителей компании с 

представителями различных видов СМИ, особенностях сотрудничества с 

каждым видом СМИ и выстраивания эффективных взаимовыгодных 

отношений. 

Место дисциплины в структуре ОП магистратуры 

Учебная дисциплина «Коммуникации в средствах массовой 

информации» относится к вариативной части учебного плана (обязательные 

дисциплины. Учебная дисциплина «Коммуникации в средствах массовой 

информации» содержательно и логически связана с другими учебными 

дисциплинами: «Технологии рекламы и связей с общественностью в 

различных сферах», «Планирование и реализация кампании по рекламе и 

связям с общественностью» и др. 

Планируемые результаты обучения магистрантов по дисциплине, 

соотнесенные с планируемыми результатами освоения ОП 

В результате изучения учебной дисциплины магистранты должны 

овладеть следующими общекультурными и профессиональными 

компетенциями: 

способностью определять стратегические цели и руководить 

проектированием, планированием, подготовкой и реализацией 

коммуникационных кампаний и мероприятий (ПК-12). 

 

Б1.В.ДВ. Дисциплины по выбору 

АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ  

Б1.В.ДВ.01.01. Теория и практика ведения переговорного процесса 

Наименование и цель освоения дисциплины 

Учебная программа «Теория и практика ведения переговорного 

процесса» изучается студентами, осваивающими программу магистратуры по 

направлению подготовки «Реклама и связи с общественностью».  



Основная цель преподавания учебной дисциплины «Теория и практика 

ведения переговорного процесса» состоит в том, чтобы дать студентам 

систематизированные знания по темам, связанным с теорией и практикой 

ведения переговоров и современными технологиями делового общения.  

В процессе изучения учебной дисциплины студенты овладевают 

общекультурными компетенциями, в частности использованием 

инновационных технологий в практической деятельности и способность 

строить свою деятельность в соответствии с нравственными, этическими и 

правовыми нормами. Кроме того, студенты получают профессиональные 

компетенции, связанные психологическими основами ведения переговоров и 

делового общения. 

Задачи курса - научить студентов: 

 Понимать значение переговоров для современной жизни; 

 Применять теоретические знания для анализа переговорного 

процесса; 

 Уметь применять полученные знания на практике в своей 

профессиональной деятельности.  

Место дисциплины в структуре ОП магистратуры  

Учебная программа «Теория и практика ведения переговорного 

процесса» является дисциплиной по выбору студента вариативной части 

учебного плана. 

Учебная дисциплина «Теория и практика ведения переговорного 

процесса» содержательно и логически связана с другими учебными 

дисциплинами «Управление коммуникационной структурой организации», 

«Управление конфликтами» и др. 

Планируемые результаты обучения магистрантов по дисциплине, 

соотнесенные с планируемыми результатами освоения ОП 

В результате изучения учебной дисциплины магистранты должны 

овладеть следующими общекультурными и профессиональными 

компетенциями: 



владением корректной устной и письменной речью в рамках 

профессиональной тематики на русском и иностранных языках (ОПК-3); 

способностью вести диалог, переписку, переговоры на иностранном 

языке в рамках уровня поставленных задач для решения профессиональных 

вопросов (ОПК-4); 

способностью руководить созданием эффективной коммуникационной 

инфраструктуры организации (ПК-13). 

Образовательные результаты курса: 

Знание и понимание: 

а) теории переговорного процесса; 

б) базовых характери-стик переговоров; 

в) основных техник ведения переговоров. 

Навыки и умения: 

Коммуникативные:  

1. Способность сопоставлять различные позиции по обсуждаемой 

проблеме, внятно и убедительно излагать свою точку зрения. 

2. Способность использовать закрепившиеся в научном и экспертном 

сообществе риторические формы устного и письменного публичного 

выступления. 

3. Способность понимать и использовать профессиональную 

терминологию, употреблять термины в контексте литературной русской 

речи. 

4. Способность к открытому общению и поддержанию положительной 

обратной связи, преодолению зажатости при обсуждении профессиональных 

проблем. 

5. Способность пользоваться приемами невербального общения. 

 

АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ  

Б1.В.ДВ.01.02. Управление конфликтами 

Наименование и цель освоения дисциплины  



Целью освоения дисциплины «Управление конфликтами» является: 

формирование готовности студентов к использованию знаний о 

закономерностях возникновения, развития, разрешения и профилактики 

конфликтов в процессе рекламной и PR-деятельности, а также развитие таких 

личностных качеств, как: способность к рефлексии, самопознанию и 

самовоспитанию. Изучение учебной дисциплины играет важную роль в 

формировании научного и профессионального мировоззрения, практически 

значимых способностей, умений и навыков будущих бакалавров рекламной и 

PR-деятельности. 

Место дисциплины в структуре ОП магистратуры 

Учебная дисциплина «Управление конфликтами» предназначена для 

студентов, обучающихся по направлению 42.04.01 — «Реклама и связи с 

общественностью», квалификация — «магистр», и является дисциплиной по 

выбору студента вариативной части учебного плана.  

Учебная дисциплина содержательно и логически связана с другими 

учебными дисциплинами, изучаемыми студентами: «Управление 

коммуникационной структурой организации». Изучение дисциплины помимо 

теоретической подготовки носит выраженную практическую 

направленность. 

Планируемые результаты обучения магистрантов по дисциплине, 

соотнесенные с планируемыми результатами освоения ОП 

В результате изучения учебной дисциплины магистранты должны 

овладеть следующими общекультурными и профессиональными 

компетенциями: 

владением корректной устной и письменной речью в рамках 

профессиональной тематики на русском и иностранных языках (ОПК-3); 

способностью вести диалог, переписку, переговоры на иностранном 

языке в рамках уровня поставленных задач для решения профессиональных 

вопросов (ОПК-4); 



способностью руководить созданием эффективной коммуникационной 

инфраструктуры организации (ПК-13). 

В результате овладения компетенциями студенты должны знать: 

как обсуждать в неконфликтной форме профессиональные проблемы, 

отстаивать свою точку зрения, объяснять сущность явлений; 

уметь: 

применять неконфликтные формы обсуждения профессиональных 

проблем, отстаивания своей точки зрения и объяснения сущности явлений 

владеть: 

техниками применения неконфликтных форм обсуждения 

профессиональных проблем, отстаивания своей точки зрения и объяснения 

сущности явлений. 

 

АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ  

Б1.В.ДВ.02.01. Брендинг территорий 

Наименование и цель освоения дисциплины 

Учебная дисциплина «Брендинг территорий» изучается студентами, 

осваивающими программу магистратуры по направлению подготовки 

«Реклама и связи с общественностью».  

Дисциплина «Брендинг территорий» представляет собой относительно 

новый для отечественной экономической науки раздел. Его место в системе 

вузовских экономических дисциплин определяется предметом изучения – 

пространственным аспектом состояния и функционирования экономики. 

«Брендинг территорий»  предполагает осуществление деятельности 

субъектов территории по повышению ее привлекательности и роста 

благосостояния  населения.  

Цель дисциплины — создание у студентов системы знаний, 

необходимых для решения теоретических и практических задач развития 

территории, прочное усвоение студентами фундаментальных основ 

обеспечения привлекательности территорий и товаров внутри территорий. 



Объект изучения дисциплины – территориальное управление и 

конкурентоспособность территорий. 

Предмет изучения дисциплины – состояние и тенденции развития 

территории, создание и поддержание притягательности и престижа самой 

территории, а также привлекательности сосредоточенных на ней ресурсов 

производства и возможностей для их реализации и воспроизводства. 

Брендинг территорий является инструментом для решения таких 

разнопорядковых и функционально далеко не родственных, но весьма 

значимых для территорий проблем, как привлечение инвестиций, успешное 

проведение политических кампаний, управление развитием региона, 

повышение эффективности туризма, торговли недвижимостью и др. 

Брендинг территорий — это маркетинг в интересах территории, ее 

внутренних, а также внешних субъектов, во внимании которых 

заинтересована территория. 

Место дисциплины в структуре ОП магистратуры 

Дисциплина «Брендинг территорий» изучается на 2 курсе 

магистратуры. Дисциплина «Брендинг территорий» относится к вариативной 

части учебного плана и является дисциплиной по выбору студента. 

Содержание дисциплины тесно связано с логикой и содержанием других 

дисциплин учебного плана: «Социально-гуманитарные инновации», 

«Корпоративные социальные инвестиции и социальное партнерство», 

«Проектирование социальных инноваций» и др.  

Планируемые результаты обучения магистрантов по дисциплине, 

соотнесенные с планируемыми результатами освоения ОП 

В результате изучения учебной дисциплины магистранты должны 

овладеть следующими общекультурными и профессиональными 

компетенциями: 

способностью определять стратегические цели и руководить 

проектированием, планированием, подготовкой и реализацией 

коммуникационных кампаний и мероприятий (ПК-12). 



 

АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ  

Б1.В.ДВ.02.02. Маркетинг идей 

Наименование и цель освоения дисциплины 

Целью дисциплины «Маркетинг идей» является рассмотрение 

проблем маркетинга идей общественного характера, таких, как 

кампании по здравоохранению, ставящие своей, целью борьбу с 

курением, алкоголизмом, наркоманией, перееданием, кампании по 

защите окружающей среды, имеющие целью сохранение девственной 

природы, сохранение чистоты воздуха и пропаганду идей 

рационального природопользования, а также прочие кампании, 

касающиеся проблем планирования семьи, прав женщин и расового 

равноправии. Эту сферу деятельности принято называть общественным 

маркетингом. 

Место дисциплины в структуре ОП магистратуры 

Дисциплина «Маркетинг идей» относится к вариативной части 

учебного плана подготовки магистров и является дисциплиной по выбору. 

Содержание курса базируется на знаниях и умениях, полученных при 

получении предыдущего образования при изучении дисциплин: «Основы 

маркетинга», «Маркетинговые исследования и ситуационный анализ», а 

также дисциплинах учебного плана магистратуры, изучавшихся ранее: 

«Информационная политика и управление информацией», «Планирование и 

реализация кампаний по рекламе и связям с общественностью». 

Планируемые результаты обучения магистрантов по дисциплине, 

соотнесенные с планируемыми результатами освоения ОП 

В результате изучения учебной дисциплины магистранты должны 

овладеть следующими общекультурными и профессиональными 

компетенциями: 



способностью определять стратегические цели и руководить 

проектированием, планированием, подготовкой и реализацией 

коммуникационных кампаний и мероприятий (ПК-12). 

 

АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ  

Б1.В.ДВ.03.01. Гипертекст в рекламе и связях с общественностью 

Наименование и цель освоения дисциплины 

Дисциплина «Гипертекст в рекламе и связях с общественностью» 

изучается студентами, осваивающими программу магистратуры по 

направлению подготовки 42.04.01 «Реклама и связи с общественностью». 

Целями освоения дисциплины «Гипертекст в рекламе и связях с 

общественностью» является показать студентам рекламу и пиар в терминах 

гипертекста. В современной литературе, посвященной связям с 

общественностью, функции и деятельность пиара, как правило, 

рассматриваются в отрыве от социальных, экономических, культурных и 

других процессов, происходящих в обществе. Между тем пиар не может 

быть самоцелью деятельности организации, он направлен на содействие 

достижению основных — коммерческих или политических — целей. 

Рассматривая рекламу и пиар в терминах гипертекста можно показать, что 

эффективность пиара (связей с общественностью) напрямую зависит от учета 

культурных, экономических и политических особенностей общества, на 

которое оказывается воздействие.  

Место дисциплины в структуре ОП магистратуры 

Дисциплина «Гипертекст в рекламе и связях с общественностью» 

относится к вариативной части учебного плана подготовки магистров и 

является дисциплиной по выбору. 

Содержание дисциплины тесно связано с логикой и содержанием 

других дисциплин учебного плана, которые ей предшествуют: 

«Информационная политика и управление информацией», «Социально-

гуманитарные инновации», «Технологии рекламы и связей с 



общественностью в различных сферах», а также с содержанием научно-

исследовательской работы. Знания и навыки, полученные в ходе изучения 

дисциплины, могут использоваться при написании исследовательской и 

проектной частей выпускной квалификационной работы. 

Планируемые результаты обучения магистрантов по дисциплине, 

соотнесенные с планируемыми результатами освоения ОП 

В результате изучения учебной дисциплины магистранты должны 

овладеть следующими общекультурными и профессиональными 

компетенциями: 

способностью планировать и осуществлять коммуникационные 

кампании и мероприятия (ОПК-2); 

способностью определять стратегические цели и руководить 

проектированием, планированием, подготовкой и реализацией 

коммуникационных кампаний и мероприятий (ПК-12). 

 

АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ  

Б1.В.ДВ.03.02. История рекламы и связей с общественностью 

Наименование и цель освоения дисциплины 

Учебная дисциплина «История рекламы и связей с общественностью» 

изучается студентами, осваивающими программу магистратуры по 

направлению подготовки 42.04.01 «Реклама и связи с общественностью».  

Целями освоения дисциплины «История рекламы и связей с 

общественностью» являются получение студентами углубленных 

представлений истории рекламы и связей с общественностью, основных 

моделях их развития.  

Место дисциплины в структуре ОП магистратуры 

Дисциплина «История рекламы и связей с общественностью» 

относится к вариативной части учебного плана и является дисциплиной по 

выбору студента. Содержание дисциплины тесно связано с логикой и 

содержанием других дисциплин учебного плана, которые ей предшествуют: 



«Технологии рекламы и связей с общественностью в различных сферах», 

«Планирование и реализация кампании по рекламе и связям с 

общественностью», а также с содержанием научно-исследовательской 

работы. Знания и навыки, полученные в ходе изучения дисциплины, могут 

использоваться при написании исследовательской и проектной частей 

выпускной квалификационной работы. 

Планируемые результаты обучения магистрантов по дисциплине, 

соотнесенные с планируемыми результатами освоения ОП 

В результате изучения учебной дисциплины магистранты должны 

овладеть следующими общекультурными и профессиональными 

компетенциями: 

способностью планировать и осуществлять коммуникационные 

кампании и мероприятия (ОПК-2); 

способностью определять стратегические цели и руководить 

проектированием, планированием, подготовкой и реализацией 

коммуникационных кампаний и мероприятий (ПК-12). 

 

АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ  

Б1.В.ДВ.04.01. Фандрайзинг 

Наименование и цель освоения дисциплины 

Целью данного курса является подготовить магистрантов к работе в 

сфере международного сотрудничества в области науки и образования, 

научить основам планирования и реализации научных проектов, освоить 

принципы поиска и сбора средств на проведение научных исследований. 

Задачи курса 

• рассмотреть основные виды фандрайзинговой деятельности; 

• представить основные направления грантовой поддержки, 

осуществляемые международными и национальными фондами и 

программами; 



• обучить основам работы с международными и отечественными 

грантодающими организациями; 

• познакомить с основными этапами разработки и выполнения научных 

проектов. 

Место дисциплины в структуре ОП магистратуры 

Дисциплина «Фандрайзинг» относится к вариативной части учебного 

плана и является дисциплиной по выбору студента. Содержание дисциплины 

тесно связано с логикой и содержанием других дисциплин учебного плана: 

«Социально-гуманитарные инновации», «Корпоративные социальные 

инвестиции и социальное партнерство», «Проектирование социальных 

инноваций» и др.  

Планируемые результаты обучения магистрантов по дисциплине, 

соотнесенные с планируемыми результатами освоения ОП 

В результате изучения учебной дисциплины магистранты должны 

овладеть следующими общекультурными и профессиональными 

компетенциями: 

готовностью на практике защитить свои законные права, в том числе 

права личности, при уважении к соответствующим правам других в 

многоэтничном и интернациональном окружении (ОПК-8); 

способностью руководить созданием эффективной коммуникационной 

инфраструктуры организации (ПК-13). 

 

АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ  

Б1.В.ДВ.04.02. Консьюмеризм 

Наименование и цель освоения дисциплины 

Цель дисциплины «Консьюмеризм» — сформировать у студентов 

знания актуальных проблем российского и зарубежного права в сфере 

защиты прав потребителей. формирования потребительских знаний на основе 

экономического и правового образования, социальной адаптации в обществе, 

умения определять направления и конкретные меры развития отечественного 



и зарубежного потребительского общества научить критически мыслить, 

работать с разными источниками информации, а также дать навыки, 

закрепляющие указанные знания и умения в практической деятельности. 

Место дисциплины в структуре ОП магистратуры 

Дисциплина «Консьюмеризм» относится к вариативной части учебного 

плана подготовки магистров и является дисциплиной по выбору. Содержание 

курса базируется на знаниях и умениях, полученных при получении 

предыдущего образования при изучении дисциплин: «Философия», 

«Экономика», «Логика», «Политология», «Социология», «Психология». 

Планируемые результаты обучения магистрантов по дисциплине, 

соотнесенные с планируемыми результатами освоения ОП 

В результате изучения учебной дисциплины магистранты должны 

овладеть следующими общекультурными и профессиональными 

компетенциями: 

готовностью на практике защитить свои законные права, в том числе 

права личности, при уважении к соответствующим правам других в 

многоэтничном и интернациональном окружении (ОПК-8); 

способностью руководить созданием эффективной коммуникационной 

инфраструктуры организации (ПК-13). 

В результате освоения дисциплины Консьюмеризм («Защита прав 

потребителей») студенты должны знать экономическую и юридическую 

природу права потребителя на информацию, безопасность и надлежащее 

качество товаров, работ, услуг.  

Кроме того, студенты должны получить представление о 

юридической ответственности продавца, изготовителя, исполнителя, а также 

судебной защите прав потребителей. 

 

ФТД. Факультативы 

АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ  

ФТД.В.01. Инновационный менеджмент 



Наименование и цель освоения дисциплины 

Цель учебной  дисциплины «Инновационный менеджмент» — 

формирование у студентов необходимого объема фундаментальных и 

прикладных знаний, практических навыков, необходимых для проведения 

работ по анализу функционирования рынка инноваций, выработке и 

менеджменту инновационных стратегий на разных уровнях: государство, 

регион, предприятие, управлению инновационными проектами. Изучая курс 

данный курс, студенты получают основы знаний по организации 

инновационной предпринимательской деятельности в нашей стране в 

условиях развития рыночных отношений. В связи с этим в курсе даются 

основные дефиниции, раскрывающие сущность инновационного 

менеджмента в его основных формах, раскрывается содержание отдельных 

видов инновационной деятельности. Особое внимание в курсе уделяется 

вопросам управления инновациями, оценке эффективности их внедрения и 

возникающих при этом рисков, а также формам государственного 

регулирования инновационных процессов в переходной экономике России. 

Изучение учебной дисциплины студентами будет способствовать 

становлению их профессиональной подготовки и качеств, способности и 

готовности, прежде всего, к:  

- формированию системы теоретических представлений о 

экономической сущности нововведений, сути технологических укладов в 

экономической политике, структурной политике государства; 

- изучению основных положений инновационных стратегий на рынке 

на разных уровнях управления: государство, регион, предприятие; 

- формированию знаний о проблемах управления государственной и 

региональной инновационной политикой, а также инновационной политики 

предприятия; 

- пониманию сущности инновационной стратегии производственных и 

финансово-кредитных структур; 



- формированию системы теоретических представлений о теории и 

методах управления инновационными проектами; 

- изучению зарубежного опыта формирования и реализации 

инновационного менеджмента, его роли и места в стратегии экономической 

безопасности; 

- пониманию проблем технологической и инновационной 

безопасности; 

- знанию проблем формирования организационно-экономических 

механизмов нововведений на уровне корпоративных экономических 

структур; 

- изучению узловых проблем анализа и оценки научно-технического 

потенциала; 

- изучению проблем ускорения процесса включения в хозяйственный 

оборот результатов интеллектуальной деятельности;  

- формулирование обоснованных выводов и подготовка необходимой 

информации для принятия управленческих решений; 

-  создание прочных основ системы конкретных умений, позволяющих 

успешно применять полученные знания в практической деятельности. 

Учебная дисциплина способствует углублению и расширению 

профессиональной подготовки студентов, а так же учитывает их 

образовательные потребности.  

Место дисциплины в структуре ОП магистратуры 

Учебная дисциплина «Инновационный менеджмент» предназначена 

для магистрантов, обучающихся по ОП направления подготовки 42.04.01 

«Реклама и связи с общественностью», квалификация — «магистр». 

Дисциплина относится к факультативам.  

Учебная дисциплина содержательно и логически связана с другими 

учебными дисциплинами, изучаемыми студентами. Предшествуют освоению 

студентами данной дисциплины такие учебные дисциплины, как «Брендинг 



территорий», «Корпоративные социальные инвестиции и социальное 

партнерство». «Социально-гуманитарные инновации» и др. 

Знания учебной дисциплины «Инновационный менеджмент» является 

базовыми для изучения студентами таких дисциплин, как «Проектирование 

социальных инноваций», а также для последующей практической 

детальности. 

Содержание учебной дисциплины «Инновационный менеджмент» 

базируется на научных и учебных работах отечественных и зарубежных 

ученых, освещающих основы управления финансами компании. 

Планируемые результаты обучения магистрантов по дисциплине, 

соотнесенные с планируемыми результатами освоения ОП 

В результате изучения учебной дисциплины магистранты должны 

овладеть следующими общекультурными и профессиональными 

компетенциями: 

способностью руководить осуществлением профессиональных 

функций в области рекламы и связей с общественностью в государственных, 

общественных, коммерческих структурах, средствах массовой информации, в 

социальной сфере, сфере политики, экономики, производства, торговли, 

науки, культуры, спорта (ОПК-1); 

способностью самостоятельно приобретать с помощью 

информационных технологий и использовать в практической деятельности 

новые знания и умения, в том числе в новых областях знаний, 

непосредственно не связанных со сферой деятельности (ОПК-7); 

способностью нести персональную ответственность за результаты 

своей профессиональной деятельности (ОПК-9). 

В результате изучения курса студент должен 

знать: 

• основные принципы, методы и формы управления; 

• современные методы и технологии управления персоналом; 



• основные методы, способы и средства информационного 

взаимодействия; 

• основные принципы и методы получения, хранения, переработки, 

интерпретации информации; 

• сущность организационно-управленческих решений, их типологию и 

применение в практической деятельности руководителя; 

• организацию процесса принятия управленческих решений по 

вопросам подготовки и реализации проекта с использованием современного 

программного обеспечения; 

• основные теории и подходы к оценке качества и эффективности 

проектов; 

• современные методы разработки и реализации проектов; 

• основные теории стратегического менеджмента; 

• фундаментальные концепции финансового менеджмента; 

уметь: 

• работать с коллективом и отдельными сотрудниками, применяя 

методы стимулирования и мотивации труда; 

• проводить аналитические исследования по изучению людей и их 

поведению в организации с целью осуществления ее эффективной 

деятельности; 

• работать с информацией; 

• получать  информацию из различных источников;  

• анализировать различную информацию 

• принимать организационно-управленческие решения в зависимости 

от влияния факторов внешней и внутренней среды организации; 

• анализировать экономическую информацию для принятия 

управленческих решений по подготовке и реализации проекта 

• анализировать финансовую отчетность и составлять финансовое 

обоснование проекта; 



• разрабатывать предложения по контролю и корректировке проектов с 

учетом современных методов их реализации; 

• анализировать внешнюю и внутреннюю среду организации, выявлять 

ее ключевые элементы и оценивать их влияние на организацию; 

• оценивать эффективность использования различных систем учета и 

распределения; 

• анализировать финансовую отчетность и составлять финансовый 

прогноз реализации проекта; 

владеть: 

• методами реализации основных управленческих функций (принятие 

решений, организация, мотивирование и контроль); 

• базовыми навыками управления организацией; 

• современными технологиями и методами изучения и управления 

персоналом, необходимых, как для раскрытия человеческого потенциала, так 

и с целью повышения эффективности деятельности организации 

•базовыми навыками работы с информационно-коммуникационными 

технологиями; 

• базовыми навыками восприятиями обобщения информации; 

• навыками постановки цели и выбору путей ее достижения 

• навыками и современными методами  принятия решений в различных 

ситуациях, и способностью грамотно оценивать условия и последствия 

принимаемых организационно-управленческих решений 

• навыками организационной работы по   обеспечению управления 

проектами с использованием  программного обеспечения 

• навыками оценки качества и эффективности проектов; 

• навыками диагностики, контроля  и корректировки проектов. 

• навыками и технологиями анализа внешней и внутренней среды 

организации; 

• навыками разработки и оформления технико-экономического 

обоснования проектов. 


